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cont�cto� y 
autor1zac1ones 
La correcta aplicación de la identidad de marca de TwentyTú 
Hi-Tech Hostel Barcelona requiere coordinación y coherencia en 
todos los puntos de contacto. 

Este apartado establece las vías de comunicación y el protocolo 
de validación para asegurar que todas las piezas gráficas y 
comunicativas respeten nuestros valores, estilo y las normas 
definidas en este Manual. 

6.1 INFORMACIÓN DE CONTACTO DEL EQUIPO 
RESPONSABLE DE LA MARCA 

Cualquier duda, propuesta o solicitud relacionada con la 
identidad visual, el tono de comunicación o el uso del 
logotipo debe dirigirse al equipo de Marketing y 
Comunicación de TwentyTú. 

• Responsable actual:
Kirti Wadhwa Chawla (Marketing Manager & RRSS)

• E-mail de contacto:
events@twentytu.com

• Agencia de soporte creativo:
La Línea Publicidad

• Soporte técnico y diseño gráfico:
gbiosca@lalineapublicidad.es

Para usos internos: el equipo de recepción, eventos o
mantenimiento puede dirigirse también al equipo de
comunicación para resolver dudas sobre cartelería,
señalética o materiales informativos.
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